At ONLINE PROJEKT jenom KVETE!

Navodnik pro marketingové zahradniky aneb STOP planiné i dzungli

Co je online marketing?

Pracovni néstroj, ktery zvelebi volny placek v online zahrédce. LeZela dosud ladem? Pak nezbyvé nic jiného,
nez se pustit do jejiho zvelebovani. Navodnik pro marketingové zahradniky pomize se zékladnimi kroky,
které je nutné podniknout proto, aby se zahrddka brzy ponofila do vonicich kvéti a co nejdfive vydala i chutné

plody.

Online marketing se nedéld jen tak - za kazdou préci musi pfijit odména.

JAK NA URODNY ONLINE PROJEKT?

1.) Zamérit zdhon

Je dobré zasit zrovna na této pidé2 Neni pfilis kamenitd? Pievedeno do marketingového jazyka:
Ma projekt budoucnost? Je dostateéné nosny a atraktivnie Dokdzete z néj v budoucnu sklidit chutné

plody a vypéstky? | tady plati: 2x méf¥, jednou... sdzej!

2.) Zorat

Stanoveni zdkladniho pldnu je dilezZité! Kam se s projektem dostat2 Jaké jsou cile a predstavy?
Komu je uréen? Kdo viechno z néj bude tézit2 Je kolem dal3i prostor pro potencidlni rozsifovani@
Popadnéte ry¢ a zabofte se s vervou do zeminy, odhalte skrytou skuteénost! Bude pida Grodné?

3.) Hnoijit, hnoijit, hnojit!

| kdyby drodnd byla a vés projekt nemél zatim konkurenci, miZe dojit ke stagnaci. Chybi znalosti a praxe?
Pak neni pida tak vyzivnd, jak se zdéla. Dodejte dalsi hnojivo z jinych zdroju. Potfebné Ziviny zajisti

nejen osobni praxe, ale neustdlé uéeni, meetingy, skoleni.

4.) Zapracovat

Zaméfeno, zordno, pohnojeno? Nechte svij projektovy zédhonek zab&hnout a dejte si ¢as pro vlastni
regeneraci. Dosavadni prace byly vyéerpdvaijici a je potreba sily na dalsi pokraéovani.

To nejtéZsi je stdle pred vémi.

5.) Pfipravit osivo

Prisel Cas privést své ndpady k Zivotu. Vezméte hrst vybranych seminek a jedno po druhém vklédejte
do pripravené zeminy. Provedli jste test kli¢ivostie Je to dUlezité, ne viechna seminka se ujmou stejné jako
ne viechny ndpady zazdfi. Jedté nez vyrukujete s ndpady na trh, ovérte, jok na né zareaguje okoli.

6.) Sup s tim pod hlinu

VEasnd realizace je pro kliéeni Gspé&sného online projektu opravdu kli¢ovd. Dodrzte terminy
a nevzdaveijte se pfi prvnim, zddnlivém nezdaru. Kli¢eni mize trvat déle, stejné jako ujmuti

se vaseho projektu.

7.) Peéovat

Nezahdlejte! Pouhy tyden neaktivity mize byt osudny. Pravidelné svij projekt kontrolujte, vylep3uite,
promujte - zkrdtka zalévejte. Odménou vdm bude jeho rist a sileni.

8.) Vytvorit vhodné podminky k ristu

Co ta kopriva? Likvidujte plevel véas, af vés rasici projekt nic nepreroste a nezastini. Chcete prece
ien ty nejlepsi plody-vysledky, Ze? Vasi rutinou se stdvé sledovani konkurence, ale i ndpadité rozvijeni
projektu skrze dal3i strategie a pomocniky v podobé marketingovych kampani.

9.) Osetrovat

Napadené ihned nicte. Choroby se §ifi stejné rychle jako $patnd povést. Nenechte zkazit dobré jméno
svého online projektu. Postavte jej na férovém a pratelském jedndni, na pevnych zdsaddch,

kterych se drzite a které vés dovedou k Uspéchu.

10.) Komunikovat

NestUjte stranou, nespoléheijte pouze sami na sebe. Rad'te se s ostatnimi z oboru, sosejte informace
stejné, jako saji véelky z prvnich kvétd na vasi zahréddce. Nazory ostatnich marketingovych zahradniki

isou velmi dileZité a uetii vdm zbyte¢nou ndmahu.

11.) Sklizet

Konecné si uZivejte toho, co vds stdlo takového Usili. Konve potu, litry ndpadt, mofe ¢asu. To viechno
je po zdsluze odménéno, protoze kazdd snaha a pile se dockd svého ocenéni. Plody své prace viak nelze

sklizet donekonecna.

12.) Pfipravit

Na co? Na dalsi sezonu. Je nutné upgradovat cile, zhodnotit dosavadni pribéh a shrnout, co se povedlo
a co ne. Vegetaéni klid ale neprospéte, online projekt musi silit i v momenté, kdy zdénlivé dfimd.

Nezapomerite na webovou analytiku, testujte.

Myslete na to:

Usili, kier¢ do projekiu ddte ted,
se vam v budoucnu zndsobil

Tlpy, CO péSTOVOT (a na co vsadit)

Facebook kapusta

méjte FCB stradnku o okiivné ji spravujte. Pozndte lépe
své klienty a oni vés. Bavte je.

PPCibule

k dispozici volné finance? Vlozte je do PPC kampani
a inzerujte pres Sklik i Google AdWords.

Banner 3pendt
propagacni klasika. Staci naldkat trefnym heslem

o poutavym obrdazkem. Klik a vz to pucf
i uvds na zahonku.

Blog brokolice
pracujte s vytvaienim obsahu, pfitdhnéte pozornost

navatevnikd diky pridruzenym strénkém. Dejte klientom
porci informaci navic a grdfis.

PR hrasek
zaméfte se na kvalitni PR élanky a nechte je vychdzet

na dobrych webech. Podporite linkbuilding a rozsifite
okruh svych ndkupeich/odbérateld. zahonku.

Newsletter rajce
posilejte pravidelnou nabidku toho nejlepstho

a nejakiudlngjstho. Pfipomineijte svij projekt
a drzte ho na ogich.

Guest posting kukutice
kvalitnf obsah uverejnéte na jiném webu

nez na svém. Kvili zp&tnym odkazdm i novym
potencidlnim klientdm.

Pozor:

Joe®sd &G ®

SEOkurka

klicovd slova? Nakrmte jimi vyhledévag, umistéte
se na prednich pfi¢kdach vyhledavani.

Brand brombor
zamérte se na budovdni obchodniho jména.

Vymezte své hodnoty, vytvorte unikatni styl komunikace
se zdkaznikem, vyrukujte s chytlavym sloganem a logem.

Youtube paprika

videa jsou trendy. Toéte zajimavy obsah a sdilejte
ho. Vytvareijte komunitu odbérateld.

Offline mrkev

podnikate online? Zkuste propagaci offline! Zo&asmné-
fe se fematickych akci, usporadeite setkani, vsadte
na tiskoviny, publikujte v papirovém mediu.

Soutéziveé zeli

podporuijte aktivitu svych zakaznikd. Vyhlaste soutéz
nebo zavedte v&rmosini program a motivujte potencidlnf
klienty k n¢kupu.

Akeni lilek

vyhodné akcee, slevy, vouchery a produkty zdarma?
To tahne! Zahmuijte své zakazniky specidlnimi nabidkami
a milymi pozornostmi, ziskejte si je!

Dbeijte na pravidelnost.
Ta prind3f vysledky.

Zahradnikova povinna vybava

aneb Co se bude pfi péstovani hodite

hrdbé - v podobé influencera,
najdéte svého pomocnika,
ktery bude vas projekt dobre
propagovat v riznych online
segmentech.

motycka - a ikovny “kopdc”,
Cili copywriter. Texty mluvi
k vasim klientdm, zabodujte
zajimavymi na profi Grovni.

rédce do kapsy - vytvorte
manudly, pomohou s udrZzenim
jednotné koncepce i s lepsi
organizaci. Pro které persony
pisete? Jakym stylem k nim
hovorite?

opérnd ty¢ - rasi, roste, silie
Usmérnujte projekt véas, jinak hrozi
chaos. Zacnéte vhodnou
architekturou webu, kterd musi byt
v souladu se SEO analyzou.

rukavice - nezrarite se!
Pri strategicky dulezitych krocich

jednejte opatrné, neundhluijte se.

Ve vztahu s klienty vystupuijte
seriézné, s respektem a ochotné -
jako v rukavi¢kach!

konev - pro plynuly tok vsadte

na automatizaci. Takze na takové
online a nadasované zavlazovani.

Retenéni e-maily a pop up okna
jsou skvélé!

kolik - nebo-li vas védomostni
kapitdl, diky kterému pfesné

a cilené zasadite - kazdé seminko
vzejde! Vyrazte na skoleni

i meeting jdéte

s marketingovymi trendy!

lopatka - & la grafik, ktery polozi
na lopatky ostatni. Kvalitni dprava
obrdzku i vybrouseny design
koresponduijici s poslénim projektu
jsou nutnosti.

kalenddr - na terminy, af vite, kdy
se pustit do dal3iho kroku. Papirovy
je out, zkuste radéji online
organizétory, napf. aplikaci
Freelo.cz - ¢éasujte a efektivné
pracujte.

Hurd do péstovani, prejeme jen samé zelendnil
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